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UvoD

Poticaj za pokretanje ovog istrazivanja u okviru projekta Kretanje prema odrzivosti:
ruralni razvoj jugozapadnog planinskog dijela Hrvatske nastao je kao odgovor na
kroni¢ni nedostatak informacija o tome Sto nude i planiraju obiteljska domacinstva u Lici.
Upravo spomenuti nedostatak informacija u razgovorima ¢Cesto dovodi do zakljucka kako
«u Lici nema nic¢ega», «sela i polja su pusta», «tamo se niSta ne proizvodi". S obzirom
na vrijednosti na kojima temeljimo svoj rad, nismo bili spremni prihvatiti takve procjene
pa smo sami krenuli u istraZivanje ponude i planova obiteljskih domacinstava Like.

Obilaskom stotinu liCkih seoskih domacinstava, htjeli smo istraziti Sto «skrivaju» ta
domacdinstva, ¢ime se njihovi Clanovi bave i Sto planiraju. Cilj nam je bio prepoznati
mala, ali vjerujemo perspektivha, domacinstva koja mogu posluziti kao poluga razvoja
Like. Uz samo istraZivanje, Zelja nam je bila prikupliene podatke oblikovati u
pojedinacne ponude seoskih domacdinstva kako bi ih putem web-stranice udruge ZOE
predstavili Siroj javnosti. U okviru ovog istraZivanja, u periodu od kolovoza do studenoga
2003. godine, anketirano je stotinu domacinstava koja se bave poljoprivredom i drugim
djelatnostima (tradicionalni obrti, rukotvorine, turizam i dr.) na podrucCju Li¢ko-senjske
Zupanije u opc¢inama Lovinac, Perusi¢, Plitvicka jezera i Vrhovine te gradovima Gospic,
Otocac i Senj.

Od 100 anketiranih obiteljskih domacinstava, za ukupno 97 domacinstava dobiveni su
relevantni podaci ukljuCeni u analizu koja slijedi.

Vel je sam proces stvaranja adresara, tj. pronalazenja aktivnih i perspektivnih seoskih
domacinstava indikativan. Ne postoji niti jedno mjesto u lokalnoj upravi ili drugim
nadleznim sluzbama gdje su takva domadinstva pojedinacno evidentirana (unatoC
raznim popisima i evidencijama). Prema subjektivnoj ocjeni raznih sluzbenika, €ini se da
takva domacinstva niti ne postoje. Prikupljanje adresa, najéesc¢e kroz osobne kontakte i
preporuke, bio je sloZen istrazivacki posao.

Anketari su posjetili obiteljska domacinstva i u neposrednom razgovoru postavljali
ukupno 40 pitanja o postoje¢em stanju i planovima za buduénost. TraZeni podaci su bili
podijeljeni u sljedece kategorije:

|. OPCI PODACI O DOMACINSTVU
- socioekonomska obiljezja domacinstva
- povrSina zemljiSnog posjeda i na€in uzgoja
- broj i vrsta uzgoja domacih Zzivotinja

IIl. PONUDA PROIZVODA | USLUGA
- stoCarski i ratarski proizvodi
- uzgoj ljekovitog i aromati¢nog bilja
- proizvodi tradicijskog obrta
- turistiCko-ugostiteljska ponuda

lIl. POSLOVNO OKRUZENJE



Obrada dobivenih podataka

Podaci koji se odnose na prvu i treCu skupinu pitanja anketnog obrasca obradeni su
iskljuCivo u ovoj analizi, dok se podaci za drugu skupinu pitanja, osim u ovoj analizi,
pojedinacno predstavljaju na web-stranici udruge ZOE (www.zoe-centar.hr) kao izravna
potpora anketiranim domacinstvima u njihovoj promociji na trzistu.

Metodoloski je analiza provedena tako da su podaci za sva domacdinstva usustavljeni u 6
tabela u kojima je dosljedno provedena ista brojcana oznaka domacinstva kao u
adresaru (tabele nisu dio ovog lzvjestaja). Podaci su interpretirani nastavno u tekstu u
prvih Sest poglavlja. Svaka od 6 skupina podataka pretoCena je u jedan kriterij, kojim se
u sedmom poglavlju daje zbirna ocjena vitalnosti anketiranih domacdinstava, odnosno
kategorizacija domacinstava prema proizvodnim potencijalima. Osmo poglavlje prenosi
opis poslovnog okruzenja kako ga doZivljavaju anketirani. U devetom je poglavlju cijela
analiza sazeta u vidu zakljuCaka i preporuka za potpore perspektivnim domacinstvima
za njihove daljnje aktivnosti.



1. SOCIOEKONOMSKA OBILJEZJA DOMACINSTAVA

Ukupan broj élanova domacinstava

U 97 anketiranih domacinstava zivi 338 CcClanova, dakle prosjecno 3,5 €¢lana po
domacinstvu. Obitelj je relativno mala, tek neSto vec¢a od one karakteristicne za urbana
podrucja. Odabir anketiranih, kao produktivnih i perspektivnih domacdinstava, vjerojatno
daje i bolju sliku od prosje¢ne za Liku, gdje je zbog starackih domacinstava obitelj jos
manja.

Medu anketiranim domacinstvima treéinu (35%) €ine samacka i dvo¢lana domacinstva
bez djece, dok je 23% tro€lanih, 22% CetveroClanih, a samo 20% viSeclanih
domacdinstava (5-7 Clanova).

Ovi podaci ve¢ pocCetno upozoravaju da analizirana skupina domacinstava ne Zivi viSe u
tradicionalno velikoj seoskoj obitelji s ljudskim resursima koji se smatraju nuznim za
poljoprivrednu proizvodnju, dopunjenu i drugim djelatnostima.

Starost nositelja domacdinstva

U najvecem broju anketiranih obitelji (88,5%) nositelji domacinstva su brac¢ni parovi, a u
11% domadinstava nositelji su samci (4 muskaraca i 8 Zzena).

Starost glavnog nositelja domacinstva:

- do 30 godina starosti 1
- 30 - 40 godina starosti 9
- 40 - 50 godina starosti 27
- 50 - 60 godina starosti 23
- 60 - 64 godina starosti 16
- viSe od 65 godina starosti 21
ukupno 97 domacinstava

Uocljivo je zanemariv broj vrlo mladih nositelja domacinstava do 30 godina (1,05%) i
mladih nositelja domacdinstava do 40 godina starosti (9,28%). Dominantna je dob od 40
do 50 godina (27,8%) i od 50 do 60 godina (23,72%), te oni Cine polovicu anketiranih
domacdinstava. Takoder, u tre¢ini domacinstava nositelji su stariji od 60 (16
domacinstava ili 16,5%) ili 65 godina (21 domacinstvo ili 21,65%).

Zbog toga je vazno vidjeti u koliko domacinstava zrele dobi postoji nova generacija koja
je voljna nastaviti djelatnost roditelja i time odrzati poljoprivrednu i srodne djelatnosti.

Dvije generacije u domacinstvu

Od 97 obitelji u njih 49 (50,5%) dvije generacije €ine jedinstveno domacinstvo, tj. roditelji
Zive zajedno s odraslom djecom (iznad 15 godina starosti).

U najvecem broju takvih obitelji radi se o odrasloj neozenjenoj/neudatoj novoj generaciji.
KarakteristiCno je velik broj odraslih neozenjih sinova (u 44 obitelji 49 sinova), a znatno
je manje odraslih neudatih kéeri (u 19 obitelji 23 kceri). lako je samo Cetvrtina od
neozenjenih/neudatih stara 30 i viSe godina, dakle u dobi koja bi mogla znadciti da ¢e
trajno ostati samci, po iskazu anketiranih tendencija jest zabrinjavajuca: dok djevojke



uglavnom lakSe nalaze partnere, mladi¢ima je to problem jer imigracija djevojaka gotovo
ne postoji (kazu, zbog neatraktivnosti Zivota u ovoj regiji).

Samo u 10 obitelji u kojima mlada generacija Zivi s roditeljima sinovi su oZenjeni,
odnosno kceri udate, te samo 2 zeta i 8 snaha sudjeluje u zajednicCkom domacinstvu,
koje bi se moglo smatrati tradicionalnim seoskim domacinstvom.

Djed i baka u obitelji

U Sest obitelji zive djed i baka u zajednickom domacdinstvu s mladima, u dvije samo djed,
u sedam samo baka, dok u jednoj Zive dvije bake. Dakle, samo u 16 obitelji (17%) Zivi
najstarija generacija sa sadasnjim nositeljima gospodarstva u zajednickom domacinstvu.
Ovo naglaseno pokazuje raspad tradicionalnog modela obitelji na selu, iako ovdje
postoje prostorni uvjeti za smjeStaj vecCe obitelji (obiteljska kuca), kao i brojne
mogucnosti i potrebe sudjelovanja najstarije generacije u obiteljskim aktivnostima (kao
Sto su vodenje kucCanstva i Cuvanje djece, a iznad svega prijenos iskustva i
tradicionalnih znanja o obradi zemlje, pripremi hrane, ruénim radovima, tradicionalnim
nacinima lijeCenja itd.).

Broj djece (do 15 godina starosti)

Od ukupno 97 domacinstava samo Cetvrtina tj. 26 (27%) obitelji ima ukupno 44
malodobne djece. Dakle, prosje€na obitelj ima 1,7 djece, po Eemu se anketirane obitelji
bitno ne razlikuju od gradskih obitelji. Gotovo polovica obitelji s malodobnom djecom
(njih dvanaest) imaju samo jedno dijete, jedanaest obitelji ima dvoje djece, a samo dvije
imaju troje te jedna Cetvero djece.

Odrasla djeca - otisla iz obitelji

Iz 14 obitelji (od ukupno 97) trajno je napustilo roditelje 37 odrasle djece (moguce je
pretpostaviti da je takvih sluCajeva i viSe, ali anketirani to nisu izriito iskazali). Oni koji
su otisli rjede zive u susjednim naseljima, uglavnhom su otiSli u veCe gradove (Rijeka,
Karlovac, Zagreb). Za razliku od sadasnje generacije djece s prosje¢no 1,7 djeteta po
obitelji, generacija koja je odrasla i napustila obitelj brojala je 2,5 djeteta po obitelji (otiSlo
je po jedno dijete iz tri, dvoje djece iz Sest, troje djece iz dvije, Cetvero djece iz jedne i
petero djece iz dvije obitelji).

KarakteristiCna je slika Kutereva gdje je iz dvije obitelji otiSlo petero djece iz Kosinja,
gdje su iz svih anketiranih obitelji otiSla sva djeca pa roditelji (zrele ili staraCke dobi) Zive
sami.

Kategorije domacinstava
Prema iskazu anketiranih, domacinstva pripadaju sljede¢im kategorijama:

poljoprivredno 15 15,50%
mjesSovito 50 51,55%
umirovljeni¢ko 27 27,80%
zaposlenicko/obrtnicko 5 5,15% (nisu poljoprivredna domacinstva)
ukupno 97 100,00%



Samo 15 domadinstava je kao svoju jedinu djelatnost od koje Zive navelo poljoprivredu.
Medu njima ima i onih koji su izri€ito rekli kako su se poljoprivredi posvetili nakon Sto su
ostali bez zaposlenja (veéina anketiranih iz opcine Plitvicka jezera).

ViSe od pola anketiranih domacinstava spada u kategoriju mjeSovitih, Sto znaci da im je
poljoprivredna aktivnost dodatna (Cesto i sporedna) djelatnost uz zaposlenje u nekom
drugom sektoru.

Vrlo je veliki broj umirovljeni¢kih domacinstava koja se jos uvijek bave poljoprivrednom ili
prate¢im djelatnostima (npr. svi proizvodaci drvenih proizvoda u Kuterevu su
umirovljenici, pretezno iz Sumarske i drvno-industrijske djelatnosti).

Status zena

Status Zena u anketiranim obiteljskim domacinstvima, prema njihovom vlastitom iskazu,
je sljedeci:

- poljoprivrednica 35 38,0%
- zaposlena 22 24,0%
- domacica 19 20,0%
- umirovljenica 16 17,4%
ukupno 92 100,0 %

Od ukupno 92 anketirane Zene, promatrajuéi vlasnistvo nad seoskim domacinstvima,
svega 12 Zena odnosno 13%, su vlasnice seoskog domacinstva, dok je u ostalih 87%
domacdinstava muskarac vlasnik.

Od 92 Zene (u 4 domacdinstva nema Zena) najvise njih (38%) sebe smatra
poljoprivrednicom. To je znatno viSe nego Sto je poljoprivrednih domadinstava
(16,6%), jer i u mjeSovitom i u umirovljenickom domacdinstvu Zena naj¢eS¢e sebe vidi
kao poljoprivrednicu, buduci da (vjerojatno) dozZivotno ne napusta tu aktivnost. Brojnost
Zena-poljoprivrednica ukazuje na €injenicu da je upravo Zena nositeljica poljoprivredne
djelatnosti kao dominantne u ruralnim domacdinstvima. Na tragu procesa koji se sada
odvijaju u ruralnim prostorima Like, treba naglasiti da treCina od broja Zena-
poljoprivrednica (12) izriCito kaze kako su postale poljoprivrednice nakon Sto su ostale
bez zaposlenja (najéesc¢e u tekstilnoj industriji ili ugostiteljstvu). Takoder, dvije kazu da
su prije bile domacice, a sada su poljoprivrednice, Sto vjerojatno ima podlogu u
promjenama propisa kojima se izmijenio status zene na selu.

Druge po ucCestalosti su zaposlene Zene (24%), koje najceSCe jesu i domacice i
poljoprivrednice istovremeno. Zanimljivo je da je najveCe uCeSce zaposlenih Zena u
podrucju Lovinca i Gospica te Senja, dok u drugim istrazivanim podrucjima zaposlenih
Zena uopc¢e nema ili se javljaju samo pojedinacno.

Tek na tre¢em mjestu je broj zena domacdica (20%), s tim da se kao domacice
izjaSnjavaju sve zZene u Kuterevu, dok sve Zene u OtoCcu koje su danas domacice
naglasavaju da su ostale bez zaposlenja. U svim ostalim podruc¢jima pojam domacice
javlja se vrlo rijetko (po jedna u PlitvicCkim jezerima, Gospi¢u, Lovincu, Senju i
Vrhovinama).

lako medu anketiranim domacinstvima ima 28% umirovljeni¢kih domacinstava, samo 16
Zena (17,4%) su umirovljenice. Njih je najvise u Otoccu i Peru$icu, a samo pojedinacno



su zastupljene u drugim opcinama, s tim da je 5 Zena poljoprivrednih umirovljenica u
Perusicu.

Relativno visok postotak zaposlenih Zena, te €injenica da u vrlo malo obitelji Zive djedovi
i bake u zajednicCkom domadinstvu, neki su od razloga preopterec¢enosti Zzena koja se
mogla primijetiti prigodom anketiranja. OcCigledna je njihova premorenost i nedostatak
dodatne energije za kreativno razmisljanje o nacinima obogacdivanja osnovnih
poljoprivrednih djelatnosti (npr. turizam na seljackom domacinstvu, izrada suvenira,
prikupljanje i prerada samoniklog bilja itd.).



2. VELICINA POSJEDA | NACIN UZGOJA

Veli€ina posjeda

Veli€ina posjeda vrlo je raznolika, ne samo medu pojedinim vlasnicima, nego i medu
opc¢inama i gradovima. Sljedec¢a zbirna tabela prikazuje veliCine posjeda, grupirano po
opcinama i gradovima:

) BROJ DOMAC. | VLASTITA | PROSJEK | ZEMLJA | PROSJEK
OPCINA/GRAD | DOMAC. | SA ZEMLJ. VLAST. U U NAJMU
ZEMLJ. | (m?) ZEMLJ. NAJMU (m?)
POSJED. (m?) (m?)
(broj
korisn.)
Gospi¢ 5 4 140.250 35.000 0 0
Lovinac 16 15| 1,394.200 93.000 50.000 50.000
(1)
Otocac 21 19 501.800 26.000 | 135.700 34.000
(4)
Perusi¢ 17 17 927.700 55.000 20.000 20.000
(1)
Plitvicka jezera 11 10 975.500 97.550 0 0
Senj 11 4 51.500 4.700 | 5.750 (1) 5.750
Vrhovine 13 13 755.500 58.115 | 921.000 230.250
(4)
Ukupno 94 86 | 4,746.450 55.200 | 1,152.450 104.545
(11)

Od ukupno 94 domacinstava za koje su dobiveni podaci o vlasniStvu i najmu zemljista,
86 domacinstava (91%) su vlasnici ukupno 4,746.400 m? (480 ha) zemljiSta. ProjeCna
veli€ina posjeda anketiranih je 55.000 m? (5,5 ha), dok je prosjecna veli€ina posjeda u
Zupaniji 3,0 ha. Veliko ugesce vlasnistva i natprosjeéna veliéina posjeda govori da su
anketirana zaista vitalna poljoprivredna domacinstva. ProsjeCna veli€ina gospodarstva
po opcinama i gradovima znatno odstupa od prosjeka. Znatno veci od prosjeka su
posjedi u opc¢inama Lovinac (9,3 ha), Plitvicka jezera (9,7 ha) i Vrhovine (5,8 ha), a
prosje€ni su u opcini Perusi¢ (5,5 ha). Manji od prosje¢nih su posjedi u gradovima: u
Gospicu (3,5 ha), upola manji od prosjeka u OtoCcu (2,6 ha) te deset puta manji od
prosjeka u Senju (0,5 ha).

Ukupno 12 domacinstava ima zemlju u najmu i to ukupno 115 ha, s tim da je prosjecno

unajmljeno zemljiste veliko 10,4 ha. Taj prosjek podizu domacinstva u Vrhovinama, gdje
samo jedno domacinstvo ima u najmu 50 ha drzavnog zemljiSta za uzgoj razi i ispasu.




Nacin uzgoja

Na pitanje o koriStenju gnojiva i zastitnih sredstava odgovorilo je 75 domacinstava. Njih
30 (40%) se izjasnilo da koristi "ekoloski uzgoj" (ne koriste umjetna gnojiva niti kemijska
sredstva za zastitu bilja), dok je 45 (60%) domadinstava reklo da primjenjuje manje
koliCine umijetnih gnojiva (uglavnhom KAN), a od zastitnih sredstava najCeSce se
spominju zastitna sredstva protiv krumpirove zlatice.

Oni koji smatraju da provode ekoloski uzgoj uglavnom koriste stajski gnoj jer ga imaju
dovoljno ili zato Sto je umjetno gnojivo skupo.

Samo dva domacinstva kazu da upotrebljavaju kompost, a jedno je domacinstvo
spomenulo da je kompost koristilo u Njemackoj (!). OcCigledno se radi o nepoznavanju
komposta kao vrijednog gnojiva, $to bi trebalo unaprijediti edukacijom.

lako u malom broju domacinstava, ipak je vazno reCi da su neki u anketi naglasili, bez
obzira raspolazu li uistinu znanjima o Cemu se radi, kako teZze "ekoloskoj
poljoprivredi”. To pokazuje da se informacije o ekoloskoj proizvodnji hrane Sire, koliko
kroz medije, toliko i kroz dosada provedene edukacijske programe.

Kao opcenito u Hrvatskoj, i u ovoj se regiji rijetko koristi navodnjavanje, kojeg
primjenjuje po jedno domadinstvo u Kosinju (proizvodnja kupusa), Svici (proizvodnja
povr¢a) i Vrhovinama (proizvodnja jagoda). Svi naglasavaju kako nisu imali problema s
uzgojem za proslogodisnjih susa. Jo$ jedno domacdinstvo u Lovincu planira zamijeniti
povrsine koje ima u najmu kako bi moglo navodnjavati tlo.
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3. STOCARSTVO, PROIZVODNJA MLIJEKA | MLIJECNIH PROIZVODA

Stocarska proizvodnja registrirana je u 78 domacinstava (80% od ukupno 97
anketiranih), dok se u 19 domacinstava (20%) ne uzgajaju Zivotinje, odnosno uklju¢ene

su u anketu kao druga vrsta ponude.

Zbirni pregled stoCarske proizvodnje:

VRSTE BROJ BROJ 5 PROSJEC NO PO
DOMACINSTAVA | GRLA/KOSNICA UZGAJIVACU
krave 46 260 5.5
ovce 38 1.283 34
koze 9 171 19
svinje 18 111 6
perad 45 1.257 28
zecevi 3 32 10
pcele 8 862 108
konji 5 5 1

Uzgojem krava te proizvodnjom mlijeka i sira bavi se najveci broj domacinstava (46
ili 47%), koja uzgajaju ukupno 260 krava ili 5,5 krave po domacinstvu. Po 1 kravu ima 9
domacdinstava, Cija bi se proizvodnja mlijeka i sira mogla smatrati dovoljnom za vlastite
potrebe, ali neki i od ovih govore da daju mlijeko u otkup, odnosno da proizvode sireve
(npr. 1 sir na dan). Ukupno 31 domacinstvo (dvije trecine od svih uzgajivaCa krava) ima
po 2 - 7 krava, dakle u okviru su prosjeka. Samo 6 domacinstava uzgaja veci broj krava:
1 domacinstvo - 10 krava, 1 domacinstvo -12 krava, 2 domacinstva - 15 krava, 1
domacdinstvo - 18 krava i 1 domacinstvo - 50 krava.

Od 46 domacinstava koje uzgajaju krave i proizvode mlijeko njih 28 mlijeko daju u
otkup, kao jedini siguran i redovit izvor prihoda. Mlijeko otkupljuju mljekare KIM iz
Karlovca, LURA iz Zagreba ili Zadra, RijeCka mljekara, Mljekara Krasno i Mljekara
Cvitkovi¢ iz Svice. Prema raspoloZivim podacima, za 18 domadinstava s ukupno 108
krava u otkup se daje ukupno 223.500 | mlijeka, $to znaci neSo viSe od 200 | po kravi,
odnosno prosjecno 122.400 | iz jednog domacinstva godiSnje. ProsjeCna cijena je 2,9
kuna (1,9 otkup + 1,0 kuna premija) po litri mlijeka u otkupu (ovisno o mljekari koja vrsi
otkup mlijeka) pa je pretpostavka da ova domacdinstva ostvaruju solidne zarade, koje se
redovito isplacuju.

Proizvodnju sira navelo je 26 domacinstava, medu kojima postoje velike razlike u
kolicCinama proizvodnje (1 - 10 sireva dnevno), dok je asortiman sireva sliCan kod svih
(meki, polutvrdi, tvrdi, dimljen i Skripavac), a samo rijetko se nudi maslac, basa, kiselo
mlijeko i vrhnje. Gotovo svi proizvodaci sira navode problem plasmana sireva, jer su
uglavnom svi orijentirani na prodaju uz cestu (na vlastitom ili tudem Standu) ili
eventualno po narudzbi. Mnogi kazu da bi mogli proizvoditi i viSe sira kad bi bio
organiziran otkup odnosno sustavni plasman na trziste. Postoje samo dva veca
organizirana proizvodaca sira: sirana u Krasnom s velikom godiSnjom proizvodnjom
kravljeg i ov€jeg sira (otkup mlijeka u Krasnom, Kuterevu, PlaSkom i Lipovlju) i seosko
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domadinstvo u Vrhovinama (5 ovaca i 80 koza) koje proizvodi kozje sireve s
raznovrsnim dodacima, aromama i zacinima.

Ukupno 38 domadinstava uzgaja 1.283 ovaca (prosjeCno 34 ovce po uzgajivacu).
Vecina anketiranih navodi kako je svrha uzgoja ovaca prodaja janjadi. Plasman janjadi
na trziSte takoder nije organiziran, ve¢ se domacinstva sama brinu o dostavi janjaca
mesarima (€ak i na trznicu Dolac u Zagreb) ili prodaju janjad na sajmovima ili po
telefonskoj narudzbi. Otkup ovCjeg mlijeka nitko nije posebno naglasio iako se moze
pretpostaviti da on postoji kao $to postoji i vlastita proizvodnja ov¢jeg sira, koja takoder
nije istaknuta.

Uz uzgoj ovaca potrebno je naglasiti opcepoznati problem vune, koju nitko sustavno ne
prikuplja niti preraduje. Nekoliko je anketiranih naglasilo kako je velika Steta da se vuna
baca ili spaljuje. Neke Zzene koje znaju tkati ili plesti rekle su da bi viSe radile kad bi bilo
preradene vune i vunovlacare gdje bi se vuna mogla preraditi.

Vrlo je mali broj (svega 9 domacdinstva) uzgajivaéa koza - ukupno 171 grlo ili prosje¢no
19 koza po uzgajivacu. Pri tome tri domacinstva imaju samo 1 kozu, a jedno samo 2 (pa
njihovu proizvodnju mozemo smatrati dovoljnom za vlastite potrebe). Jedan uzgajivac
ima 12 koza, dva uzgajivaca imaju po 20 koza, jedan 30 koza i samo jedno
domadinstvo u Vrhovinama ima vecCe stado od 80 koza i ve¢ spomenutu znacajniju
proizvodnju raznovrsnih sireva. Za mali uzgoj koza vjerojatno su presudni zakoni koji su
nekada branili uzgoj koza zbog zastite Suma kao i tradicionalni uzgoj ovaca koji je
karakteristiCan za Liku.

Uzgoj svinja - (111 grla u samo 18 domacinstava, prosjeCno 6 po domacinstvu)
oCigledno nije karakteristiCan za Liku. Na relativno visok prosjek utje€u tri domacinstva
koja se mogu smatrati trzi$nim uzgajivaima svinja (dva u Lovincu i jedno u Svici), dok
ostalih 15 domacdinstava ima 1 do 4 svinje, koje se uzgajaju za vlastite potrebe.

Uzgoj peradi (1.257 komada u 45 domacinstva, prosjecno 28 po domacinstvu), a josS u
vecoj mjeri uzgoj ze€eva (32 komada u 3 domacinstva, 10 po domacinstvu prosjecno)
ukazuje na skroman uzgoj, prvenstvno za vlastite potrebe. Samo Cetiri domacinstva
uzgajaju vecu koli¢inu peradi (do 200 komada) te kao takva predstavljaju trzne viSkove
(po jedno u Korenici i Perusic¢u i dva u Lovincu).

Ovom anketom je obuhva¢eno 8 domacinstava koja se bave pcelarstvom, s 862
koSnice (prosjecno 108 po domacinstvu). Od toga je 7 domacinstava isklju€ivo
pCelarskih, dok jedno uzgaja i ovce.

Od 97 anketiranih, u 5 domacinstava drzi se po 1 konj. Nekada bez konja nezamislivo
seosko domacinstvo danas se sluzi mehanizacijom pa je uzgoj konja iskaz nostalgije i
svojevrsni luksuz. Samo dva domacinstva, jedno iz Lovinca i drugo iz Krasna, imaju u
planu nabaviti konje kao dio turistiCke ponude i razvoja seljackog turizma u Lici.
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4. RATARSTVO, VOCARSTVO, PRIKUPLJANJE | UZGOJ LJEKOVITOG |
AROMATICNOG BILJA

Uzgoj krumpira

Od ukupno 97 anketiranih domacinstava, u 30 domacinstava se proizvode vece koliCine
krumpira, ukljucivo trziSne viSkove. Krumpir je vrsta koja narocito dobro uspijeva u Lici i
ima poznatu kvalitetu (liCki krumpir) pa €injenica da manje od tre¢ine domacinstava
uzgaja krumpir za trziSte govori kako se niti ova lokalna prednost u poljoprivredi ne
koristi dovoljno. 27 domacdinstava (od kojih je bilo mogucée saznati koli€ine proizvodnje)
proizvodi ukupno 156.600 kg krumpira, dakle prosjecno 6.000 kg po domacinstvu
godiSnje. Dio domadinstava je ustvrdio kako im se uzgoj krumpira ne isplati, jer je u
vrijeme kada sazrijeva licki krumpir trziSte preplavljeno vrlo jeftinim krumpirom.
Pretpostavka je da se trziSte nekontrolirano puni uvoznim krumpirom, a domaci krumpir,
¢ak niti onaj najviSe kvalitete, nema organiziran pristup trzistu.

Povrtlarstvo

Povrtna kultura koja ima visoku kvalitetu i potencijalno visok prinos je liki kupus. Sest
domacdinstava se izjasnilo kao proizvodaci vecih koli¢ina kupusa (od 1 tone do ¢ak 10
tona). Ne postoji organizirani otkup nego se kupus nudi na trznicama. Niti jedno
domacdinstvo (ili vec¢i pogon) ne kiseli kupus za trziste. Jedno domacdinstvo Zeljelo bi
zapoceti kiseljenjem lickog kupusa iz vlastitog uzgoja, ali za to su potrebna odredena
prethodna ulaganja.

Druge povrtne kulture uzgajaju se najceS¢e na manjim povrSinama za vlastite potrebe.
Pored opcenito nepovoljnih uvjeta za povrtlarstvo zbog uvoza jeftinog povrc¢a, udaljenost
od trznica vecih gradova i nedostatak organiziranog otkupa Cini u Lici neisplativim inace
rentabilan uzgoj povréa. Da se radi viSe o nepovoljnim vanjskim uvjetima nego o
lokalnim prilikama govore lijepi veliki povrtnjaci u Kosinjskom polju gdje je na upit o
nacinima koristenja povréa dobiven odgovor: "Ono $to sami ne potroSimo dajemo stoci ili
bacamo".

Stoga je od velikog znaCaja uspjeSan uzgoj povrca triju domacinstva u Lovincu koja
navode vece koli€ine uzgojenog graha, mahuna, luka, ¢eSnjaka i mrkve. Posebno je
zanimljivo domacinstvo u Svici (grad Otogac) koje uz pomo¢ navodnjavanja uzgaja
vece koliCine razliCitin sorti graha te vece koliCine blitve, poriluka i salate, a u okviru
trogodiSnjeg projekta Agronomskog fakulteta iz Zagreba i Instituta za poljoprivredu i
turizam iz Pore€a. Dio tih kultura uzgaja se konvencionalno, a dio povrca je ekolosKki
uzgojeno.

Uzgoj zitarica

lako se opcenito Lika ne smatra podobnom za proizvodnju Zitarica, posebno ne
kukuruza, nekadasnja proizvodnja specificnih vrsta (u proSlosti raz, je€am, zob, lan,
konoplja) gotovo nestaje, vjerojatno zbog jeftinog brasna kojeg nudi trgovina. Dva
anketirana su spominjala uzgoj Zita, i to u manjim koli¢inama (500 - 1.000 kg), a jedno
domacdinstvo ima vecu proizvodnju od 10.000 kg razi za Podravku. Slabiji uvjeti za uzgoj
kukuruza su i uzrok neznatnom uzgoju svinja u Lici.
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Vocéarstvo

Od 97 ispitanih domacinstava, u 47 domacinstava uzgaja se voce, a 51 domacinstvo ne
navodi nikakav uzgoj voc¢a. Svi koji spominju uzgoj vlastitog voc¢a imaju Sljive, rijede se
spominju jabuke i kruske te samo u pojedinim slu¢ajevima dunje, visSnje, ribizli i ogrozd.
Ocigledno je da prirodni uvjeti ovdje pogoduju uzgoju Sljiva, te se na terenu mogu vidjeti
lijepi veliki Sljivici (npr. Vrhovine), iako je bilo spominjano kako su i liCke Sljive oboljele u
epidemiji virusnog oboljenja koja zahvaca cijelu juznu Europu. Osim Sljiva, u nesto vecoj
koli€ini uzgajaju se i jabuke koje se prodaju kao gotovi proizvodi, npr. u Musaluku (Grad
Gospic) jedno seosko domacdinstvo posjeduje veci voénjak jabuka.

Samoniklo vocée

Ukupno 23 domacinstva navode da prikupljaju samoniklo (ili divlje) voée u prirodi, $to
se Cini malo u odnosu na moguénosti prirodnog okolisa Cija se bogata ponuda nekada
koristila u znatno vecoj mjeri. Na prvom mjestu po prikupljanju u prirodi je drenjina, te je
spominju svi koji prikupljaju divlie vocée. Znatno se rjede prikuplja Sipak (6
domacdinstava), malina (5 domacdinstava), kupina (3 domacinstva), a samo pojedinacno
bazga, glog, divlja jabuka i kruSka te borovnice i Sumske jagode.

Samoniklo voée najviSe koriste za vlastite potrebe, bilo da ga preraduju u pekmeze i
kompote ili ih jedu svjeze."

Prerada voca

Sva domacinstva koja uzgajaju Sljive (51) preraduju ih u rakiju (Sljivovicu). Njih 15
navode ukupnu koli€inu od gotovo 4.000 | rakije (1 domacinstvo - 60 I, 4 domacinstava -
100 I, 1 domacinstvo - 150, 4 domacinstava - 200 I, 3 domacinstava - 300 |, 1
domacdinstvo - 500 i 1 domacinstvo - 600 1), a posebno se istiCe proizvodnja od 22.000 |
rakije u Krasnu s dodacima razli€itih ljekovitih i aromati¢nih bilja. Jedno domacinstvo
proizvodi rakiju kruSkovacu i jabukovaCu (po 100 1), a samo jedno navodi posebno
cijenjenu rakiju od kleka - klekovacu.

lako je za pretpostaviti da sve domacice koje uzgajaju Sljive i prikupljaju drenjine kuhaju
pekmeze, to je potvrdilo u anketi njih 18. Pri tome su tri domacice istaknule vece
koli¢ine od 200 staklenki (kg) pekmeza.

Isto tako je 17 domacdica navelo da proizvodi voéne sokove, pretezno od drenjine, a tri
su naglasile da proizvode vece koli€¢ine od 50, 100 i 200 | sokova.

Nazalost, tradicionalna proizvodnja malinovca, soka od visokokvalitetnih velebitskih
malina je u potpunosti napustena. Od drugih vo¢nih preradevina, jedna domacica
konzervira Sljive u rakiji (50 staklenki), a jedno domacinstvo proizvodi etericno ulje od
borovica (3,7 I/godi$nje).

Samoniklo ljekovito i aromati¢no bilje

Prikupljanje samoniklog ljekovitog i aromati¢nog bilja, nekada vrlo rasirenog u Lici a
danas jos uvijek trziStu atraktivnog, vrlo je rijetko pa samo 17 domacinstava navodi da
se time bavi. NajCeSc¢e se prikuplja lipa, bazga, glog, Sipak, metvica, maj€ina duSica,

" Treba napomenuti da je dozvoljeno samo prikupljanje manijih koligina samoniklog bilja (voéa, ljekovitog i
aromati¢nog bilja i gljiva) za vlastite potrebe, dok je za vece koli€ine i daljnju prodaju na trzistu potrebno
osigurati odobrenje Ministarstva kulture u Zagrebu, Uprave za za$titu prirode.
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stolisnik i kim, uglavhom sve za Cajne pripravke. Pet domacinstva izjasnilo se kao
poznavatelji Sireg asortimana ljekovitog i aromati¢nog bilja, a samo je jedno navelo vecu
koli€inu (300-400 kg) prikuplijenog samoniklog bilja, vjerojatno za otkup.

Uzgoj samoniklog i aromati€nog bilja

Sest domacinstva medu anketiranima bavi se uzgojem liekovitog i aromatiénog bilja, od
Cega pet u Lovincu (u okviru projekta "Uzgoj ljekovitog bilja kao poticaj oCuvanju i
razvoju obiteljskih gospodarstava Like") i jedno u Vrhovinama. PovrSine pod ovim
kulturama krec¢u se od manjih (300 m?) do vecih povrSina (1.100 m? i 4.500 m?) s
uzgojem nevena, metvice i mati¢njaka te najvece u Vrhovinama (8.600 m?) s veéim
brojem kultura (menta, razlicak, neven, crni sljez, kamilica).

Gljive

Trec¢ina od svih anketiranih domacinstava (29 ili 30%) bere gljive, najéeSce vrganje i
lisiCarke, a poneki i trubaCe i Sampinjone, dakle vrlo mali broj opéepoznatih vrsta. Medu
onima koji prikupljaju gljive vecina to radi za vlastite potrebe (20 domacinstava), a u dva
domacdinstva se kaze da prikupljaju za sebe i za goste.

Samo u 7 domacinstava prikuplja se veca koli€ina gljiva (tri domacinstva po 100 kg,
jedno 200 kg, jedno 500 kg, Cetiri bez iskazane koliCine), za koje se izri€ito kaze da se
prodaju ili daju u otkup, odnosno, u jednom slu€aju da se posluZuju u vlastitom
restoranu.

Zaklju¢no se moze reéi da su gljive vrijedna samonikla biljka kojom obiluju Sumski
predjeli, ali ih anketirani slabo poznaju i koriste. Anketirani poznaju samo maniji broj
vrsta koje rijetko koriste u vlastitoj prehrani, a jo§ manji broj domacdinstava (iskljucivo s
podrucja Gospica, Lovinca i Kutereva) prikuplja koliCine gljiva dovoljne za prodaju na
trziStu i ostvarivanje dodatne zarade.

Uzgojem gljiva ne bavi se nitko, a jedan anketirani govori o pokusnom uzgoju bukovaca,
dok drugi anketirani razmislja o uzgoju shi-take gljiva i tartufa na ljeskovoj podlozi
(ponuda Talijana).
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5. PROIZVODI TRADICIONALNOG OBRTA

Proizvodi tradicionalnog obrta i Zenski ru¢ni radovi, kao dopunska djelatnost — ponuda
autohtonih suvenira, mogu dati znaCajan doprinos ekonomskom polozaju seoskih
domacdinstava i podizanju turistiCke atraktivnosti regije. U anketi su trazene informacije o
svim preostalim znanjima, vjeStinama i stvarnoj proizvodnji tradicionalnih li¢kih
rukotvorina od vune, drva i gline.

Vuna

Kao $to je reCeno u poglavlju o stoCarstvu, anketirana domacinstva uzgajaju viSe od
1.300 ovaca pa su koli¢ine vune koja samo oni proizvode znacajne. Uzmemo li u obzir
da se u Zupaniji uzgaja cca 50.000 ovaca, uz pretpostavku 1,5 kg dobivene vune po
ovci, radi se o ukupno 75 tona vune godisnje. Takoder je vec reCeno kako se vuna baca
ili spaljuje, jer nema organiziranog prikupljanja, prerade i koriStenja.

Ipak, jo$§ ima Zena koje znaju preradivati vunu i Cine to za vlastite potrebe ili po narudzbi.
Istovremeno, velik broj Zzena u seoskim domacinstvima plete vunene predmete, a znatno
manji broj zna tkati i ima tkalacki stan, odnosno proizvodi tkane vunene predmete.

Skupljanjem i obradom vune bavi se jedna obitelj u Lickom LeSc¢u (vezano za etno
zbirku), jedna vunovla€ara radi u PeruSicu, a predenje vune navela je samo jedna Zena
u OtocCcu.

U viSe od treCine anketiranin domacinstava (32) Zene pletu €arape, coklje (licke
papuce), veste i rukavice. Vecina od njih naglasava kako to radi iskljuivo za vlastite
potrebe, a samo neke iz Gospica i OtoCca to rade i za prodaju. Neke Zene su rekle da
su prije radile vise ili da bi radile vise - kada bi bilo preradene vune, dok druge
naglasavaju da bi radile viSe kad bi bila osigurana prodaja.

U 16 anketiranih domacinstava Zene su izjavile da se jo$ uvijek povremeno bave
tkanjem na tkalackom stanu. U jednom domacinstvu u Vrhovinama imaju tkalacki stan
na kojem je tkala majka, ali to sada viSe nitko ne radi. U domacinstvu u Krasnu zena
kaze da ima tkalacki stan na kojem nista ne radi, ali bi voljela prenijeti znanje. Ce$ée se
tkaju jeftinije krpare (Sareni prugasti tepisi izradeni od ostataka tkanina i krpa) nego
tradicionalni tkani predmeti od vune - biljci (jednobojni vuneni prekriva€ s dugim utkanim
resicama, tzv. Cupercima), ki¢eni biljci (viSebojni biljci) i Sarenice (Sareni vuneni
prekriva¢ s tradicionalnim cvjetnim motivima).

Drvo

Tradicionalne predmete od drva joS uvijek izraduje 11 majstora u Kuterevu i 2 u
Vrhovinama. Gotovo svi izraduju drvene stolice (veCe i manje, za odrasle i djecu) i razne
posude koje se koriste u seoskom domacdinstvu (bacve, bacvice, bukare - manje drvene
posude s ruCkom, stapove - uske visoke drvene posude od duzica u kojem se tuce
mlijeko i pravi maslac). Dva majstora, jedan iz Kutereva, a drugi iz Vrhovina, izraduju i
restauriraju tradicionalne glazbene drvene instrumente tamburice dangubice koje se
prodaju na sajmovima ili po narudzbi, a trojica iz Kutereva proizvode i Siri asortiman
namjesStaja, dok jedan cak proizvodi i drvene kuce. Ipak, za ocCuvanje ovog
tradicionalnog znanja nepovolina je okolnost cCinjenica da su veéina majstora
umirovljenici stariji od 60 godina, kao i da se to znanje ne prenosi na mlade generacije.
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Glina

Nekada raSirenu uporabu glinenih posuda u seoskim domacdinstvima potpuno je
potisnula uporaba industrijski proizvedenih predmeta. Danas predmete od gline (peke,
tepsije, ¢upove, zdjele, vaze, rukatke) izraduje samo jedan majstor u Gospicu, koji je za
to primio brojna priznanja i nagrade. Predmeti su mogu kupiti na sajmovima ili po
narudzbi, a veC¢inom se kupuju kao suveniri za dekoraciju, ali i za uporabu (posebno
peke).

Ostalo

Za ocCuvanje tradicionalnih znanja vazno je da na istrazivanom prostoru postoji samo
jedna veca etno zbirka koju je moguce obici, a nalazi se u Lickom LeS¢u. Ponuda se
sastoji od tradicionalno uredene licke sobe sa starim noSnjama, krevetom, posteljinom i
namjestajem te starinskim posudem. lzvorna licka seoska kuc¢a ureduje se i u Svetom
Roku gdje ¢e posjetitelji moci uzivati u tradicionalnom nacinu Zzivota i u lickim
specijalitetima. Postoje jo$ tri domacinstva koja posjeduju vece zbirke starih uporabnih
predmeta iz seljackog zivota. Dvije zbirke se nalaze se u Krasnu, jednu je moguce obiéi i
vidjeti rukotvorine koje su tijekom proslih vremena stvarale lokalne zene, dok drugu
zbirku (opreme za konje), zbog uvjeta u kojima se €uva, nije moguce obiéi. Trecu zbirku
koja se nalazi u Rudopolju kod Vrhovine, takoder prvenstveno opreme za konje, za sada
nije mogucée obici, ali njeni vlasnici planiraju je nadopuniti i ponuditi kao dopunsku
atrakciju turistickoj ponudi (kao cjelovito tradicionalno imanje).

Takoder je paznje vrijedna inicijativa skupine pet Zena u OtoCcu (okupljenih oko
folklornog drustva iz OtoCca) koja restaurira noSnje i druge etno odjevne predmete te
Zeli otvoriti etno radionicu za restauraciju i izradu tradicionalnih odjevnih predmeta.

Jedno domacinstvo iz Lovinca planira obnoviti obiteljski obrt izrade i odrzavanja opreme
za konje, a jedan majstor iz Vrhovina obnavlja drvene predmete i ko€ije za turisticki
obilazak PItvickih jezera, te planira obnoviti i tradicionalno seosko imanje kao
turisticku atrakciju.
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6. TURISTICKO-UGOSTITELJSKA PONUDA

Treba naglasiti da ovim istraZivanjem nije obuhvacena cjelokupna paleta turistiCko-
ugostiteljske ponude u promatranom podru¢ju. Domacinstva koja se bave isklju€ivo
ugostiteljstvom (restorani, bistroi), kao i ona koja imaju samo sobe ili apartmane za
iznajmljivanje (primjerice na PlitviCkim jezerima), a ne bave se nijednom drugom
djelatnoScu svojstvenom ruralnim domacinstvima, nisu obuhvacena ovom anketom.

Od 97 anketom obuhvacenih domacdinstava samo dva imaju ve¢e smjestajne kapacitete:
- hotel u Krasnu s tri zvjezdice - 60 leZajeva
- kuca u Kosinju, registrirana od HPD-a kao planinarska kuca - 28 lezajeva
Od preostalih 95 domacinstava njih 21 ima sobe i apartmane s ukupno 146 lezaja:
- 14 domacinstava ima 35 soba sa ukupno 84 lezaja
- 2 domacinstva imaju 5 apartmana sa 20 leZajeva i 8 soba sa 16 lezaja
- 5 domacinstava ima 5 apartmana s 26 lezajeva.

Geografski su smjestajni kapaciteti gotovo ravnomjerno rasporedeni, s tim da ih najviSe
ima u Krasnu (80) i Lovincu (41) te Kosinju (28), a manje u ostalim podrucjima (Perusi¢ -
19, Vrhovine - 15, Kuterevo i Liéko Le$ée - po 9, Korenica - 8, Gospié - 7, Svica 6 i
Jezerane - 2).

Na taj nacin promatrano podrucje raspolaze s ukupno 234 lezaja, $to nije mali kapacitet
uzmemo li u obzir da se radi o samim po€ecima razvoja ruralnog turizma. Istovremeno,
radi se o vrlo osjetljivoj ponudi, koja je dijelom izrasla na potrebama smjestaja radnika
zaposlenih na izgradnji lickog autoputa pa je vrlo vazno da zavrSetkom tih radova ne
ostanu nepopunjeni (npr. vise od 40 lezajeva u Lovincu). Svaki oblik promocije ovih
smjestajnih kapaciteta vazan je za egzistenciju njihovih vlasnika.

Vise nego u ostalim djelatnostima, anketirani su na pitanje o mogucénosti smjestaja
turista izrazili planove za proSirenje postojecih i uredenje novih smjestajnih kapacita,
tako da se moze govoriti o jasnom trendu razvoja seoskog turizma. Primjerice, obitelj u
Jezeranama planira obnoviti cijelu staru kuéu za tu svrhu, u Gospi¢u jedna obitelj gradi
Sest apartmana, druga planira izgraditi dva apartmana, u Lovincu pet obitelji planira
izgraditi desetak apartmana, dok u Kuterevu pet obitelji planira povecanje postojecih ili
uredenje posve novih smjestajnih kapaciteta.

Za atraktivnost turistiCke ponude vazno je registrirati barem neke ideje koje bi obogatile
sam smjestaj:

- neka domacinstva planiraju obnoviti ili sagraditi kuée po uzoru na
tradicionalne seoske kuce za smjestaj turista;

- udva domacinstvu planiraju nabaviti konje za jahanje;

- uz siranu u Krasnu planira se otvoriti kuSaonica sireva, prSuta i drugih
autohtonih lickih specijaliteta;

- domacinstvo koje obnavlja stare kocCije planira organizirati kruzne voznje
koc€ijom s konjima po Plitvickim jezerima.

Od ograni¢enja koje su anketirani spominjali, osim nedostatka financijskih sredstava i
povoljnih kredita, najéeSce se kaze da su svi prezaposleni vodenjem gospodarstva te se
nadaju da ¢e se djeca baviti turizmom. Od drugih preduvjeta za razvoj turizma
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napominju kako bi situacija bila povoljnija da se viSe obitelji u okruzenju bavi turizmom
(Perusi¢), dok samo jedan anketirani iz Plitvickih jezera smatra da zakonski okviri
seoskog turizma ne pogoduju razvoju istoga.

19



7. OCJENA VITALNOSTI DOMACINSTAVA

Zakljucno prethodnoj analizi izvrSen je pokusSaj objektivnog vrednovanja vitalnosti i
razvojnih potencijala anketiranih domacinstava.

Analiza anketnih upitnika 97 lickih seoskih domacinstava od prvog do Sestog poglavlja
ispitivala je Sest obiljezja/ponuda koja se koriste kao Sest mogucih kriterija za ocjenu:

- socioekonomska obiljeZja (nositelj domacinstva mladi od 65 godina ili druga
generacija sudjeluje u djelatnosti domacinstva);

- veli€ina posjeda (posjed veci od 5,0 ha);

- uzgoj stoke, proizvodnja mlijeka i mlije€nih proizvoda (ponuda stoc€arskih
proizvoda);

- uzgoj ratarskih i vocarskih kultura te ljekovitog i aromati¢nog bilja ili branje
samoniklog bilja (ponuda ratarskih proizvoda);

- ponuda proizvoda tradicionalnih obrta (vuna, drvo, glina, koza);
- turistiCko-ugostiteljska ponuda (smjestaj i/ili prehrana).

Pozitivni kriterij pod 1. i 2. te ponuda proizvoda i usluga pod 3. - 6. donosi 1 bod.
Planirana ponuda, inovacije i novi pristup proizvodnji, te prisutna znanja o obrtu bez
trziSne ponude donose 2 boda.

Svih 97 domacdinstava skupilo je 381,0 bodova, dakle 4 boda po domacinstvu u
prosjeku. Oscilacije oko prosje¢nog broja bodova su sljedece:

BROJ BROJ UKUPNO
BODOVA DOMACINSTAVA | BODOVA

1 8 8,0

2 5 10,0

2,5 7 17,5

3 12 36,0

3,5 10 35,0

4 12 48,0

4,5 12 54,0

5,0 12 60,0

5,5 12 66,0

6 2 12,0

6,5 2 13,0

7,0 2 14,0

7,5 1 7,5

97 381,0

? Govori se o poku$aju zato $to nije poznata metodologija takve valorizacije. TeZina svakog kriterija za
ocjenjivanje mogla bi biti razli¢ita, ovisno o zna¢aju koji se pridaje pojedinom kriteriju.
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U odnosu na prosjeCna 4 boda, ukupno 55 domacinstava (57%) je prosje€nih i
iznadprosje€nih, a 42 domacinstva (48%) su ispodprosje€na. lako su neka podrucja
zastupljena s malo domacdinstava pa nije uputno koristiti statistiCke prosjeke, oni uvjetno
pokazuju da su najvitalnija domadcinstva u Korenici, Lickom Le3$éu i Svici (100%
iznadprosje¢nih domadinstava), te u Vrhovinama, Gospi¢u, Plitvickim Jezerima,
PeruSicu i Lovincu (60-76% iznadprosjeCnih domacinstava), dok je iznadprosjecCnih
domacinstava znatno manje u Kuterevu (38%), Oto¢cu (30%), a izri€ito ih je malo u
podrucju Senja (Krasno) i Kosinja (po 20%).

U podrucjima Vrhovina i Lovinca ujedno se javljaju domacinstva s maksimalnih 7,5
bodova odnosno 7,0 bodova.®

Svim iznadprosje¢nim domacinstvima bilo bi opravdano pruzati podrSku svake vrste. To
ne znaci da i nize rangirana domacinstva ne bi trebalo podrzati u nekoj od djelatnosti ili
odredenom geografsko-administrativnom podrucju koje se Zeli revitalizirati (npr.
oCuvanje tradicionalnih obrta, jaCanje turistiCko-ugostiteljske ponude ili razvoj Kosinjske
zavale).

* Ovo pojedinaéno isticanje rezultata bodovanja ne moze se koristiti kao sasvim pouzdan pokazatelj s
obzirom na neprovjerenu metodologiju valorizacije i mogucée pogreSke u ocjenjivanju, tim vise Sto su
izvorni podaci subjektivna ocjena anketiranih.
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8. POSLOVNO OKRUZENJE

Posebnom skupinom pitanja u anketi domacinstava Zzeljelo se ispitati kako
poljoprivrednici vide svoje poslovno okruzenje, s tezistem na ocjeni struénih i drugih
pomoci i podrska koje primaju, oblike udruzivanja te pristupe trzistu.

Struéna i druga pomo¢

Na postavljeno pitanje — pruza li im netko (i tko je to) struCne savjete i druge vidove
pomoci/podrdke - odgovorilo je 51 (53%) domadinstava od ukupno 97 anketiranih, dok
46 (47%) domacinstva smatra da ne prima nikakvu pomo¢ sa strane, dakle da se
oslanjaju isklju€ivo na vlastite sposobnosti i znanja.

Spominje se ukupno 85 subjekta koji pruzaju pomoc/podrsku (osim onih opcenitih: ljudi,
susjedi, prijatelji) sa sljedecom ucestaloScu:

- mediji (najvise TV, manje radio i novine) 14
- veterinari 13
- Hrvatski stoCarski selekcijski savez 11

N

- zadruga (Lovinac)

- Agronomski fakultet/profesori

- turistiCke zajednice

- udruga péelara, ¢asopis PCELA

- drugi strucni Casopisi (mljekarski, gospodarski i sl.)
- Hrvatski zavod za poljoprivrednu savjetodavnu sluzbu
- udruga ZOE (Lovinac)

- druge udruge

- seminari, teCajevi, sajmovi

- internet

- opcina (Lovinac)

= =2 N WO NWPHNOO O O

- Ured za gospodarstvo LSZ

—

- ministarstva (poljoprivrede i malog poduzetnistva)

Za situaciju je ilustrativno, i ne trazi posebne komentare, zacCelje liste pruzatelja pomodi -
samo jedno domacinstvo (iz Lovinca) spominje pomo¢ opcine i Zupanije te jedno (iz
Vrhovina) ministarstava, dakle ukupno 3 subjekta. Medutim, ne treba zaboraviti da
veterinarska sluzba, Hrvatski stoCarski selekcijski savez i  Hrvatski zavod za
poljoprivrednu savjetodavnu sluzbu, kao i Agronomski fakultet/profesori predstavljaju
produzenu ruku drzave, a oni prema ovoj anketi pruzaju najviSe pomoc¢i domacinstvima
(navodi ih 43 domadinstava), Sto zajedno s drzavnom/lokalnom upravom ¢ini gotovo
polovicu od broja navedenih subjekata koji pomaZzu poljoprivrednicima (47%). Pri tome
su samo pojedinacno iskazane zamjerke kako je veterinar teSko dostupan jer je
predaleko (Vrhovine i Lovinac) i kako je Hrvatski stoCarski selekcijski savez slabo na
terenu.
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Drugi po ucestalosti izvor pomoéi su mediji, najvise televizija, Sto istiCe 14
domacdinstava (16%). Poljoprivrednici najceS¢e spominju poljoprivredne i slicne emisije
u kojima pronalaze dosta stru¢nih savjeta koje koriste u praksi.

Jednako ucestalo kao mediji javlja se skupina udruga - 14 puta (uklju€ivo sa skupinom
"seminari, teCajevi, sajmovi" koje vjerojatno organiziraju udruge), medu kojima se
naj¢eS¢ée spominju pcelarske udruge (6 puta). Ostale udruge spominju se 5 puta, pri
¢emu odgovori impliciraju zanemarivu, a ne potrebnu pomo¢. Jedan maniji dio ljudi je u
Clanstvu razliCitih udruga, najCeSce su to pcelarske udruge i udruge koje se bave
oCuvanjem tradicije u Lici. Dva domacinstva su izri€ito naglasila da podrSka Svjetske
banke i Ministarstva zastite okoliSa i prostornog uredenja Republike Hrvatske kroz
Projekt oCuvanja krskih ekoloskih sustava (KEC) nije zanimljiva, jer je put do nje previSe
kompliciran - tehni€ki i administrativno su prezahtjevni.

Na Cetvrtom je mjestu (7 domacinstava) poljoprivredna zadruga, ali samo u Lovincu, §to
upozorava da je zadrugarstvo jedan od vidova podrSke koji je ishitreno napusten u
mnogim ruralnim krajevima i ostavlja mogucnosti za unapredenje.

Udruzivanje

Znacaj udruzivanja u zadruge vidljiv je iz iskaza o pomoci/podrsci koju istice 7 od 17
anketiranih domacinstava iz Lovinca - ¢lanova poljoprivredne zadruge, gdje joS 2
domacdinstva navode da su uclanjeni ili ce se uclaniti u poljoprivrednu zadrugu. Osim u
opcini Lovinac niti jedan od anketiranih nije ¢lan zadruge, a u svojim komentarima mnogi
kazu da bi im pomogla.

Nekoliko anketiranih naglasilo je da su nekada bili ¢lanovi zadruga koje su se "raspale”,
a da nova zadruga koja se osniva "samo trazi Clanarinu". Neki kaZzu da nazZalost nema
zadruge te da bi nove zadruge trebalo osnivati (Oto¢ac i Plitvicka jezera).

Ukupno 15 domacinstava (15%) uclanjeno je u udruge, koje su sve lokalnog znacaja
(na razini opcCine/grada):

- BANICA, Lovinac

-  KARMENICA, Kuterevo

- CUVARICE OGNJISTA, Krasno

- Pcelarska udruga, Senj

- Pé&elarska udruga MASLACAK, Oto&ac
- PRIJATELJ, Vrhovine

Neki kazu da su bili ¢lanovi udruge, ali vise nisu, pri €¢emu dio njih isti¢e da udruga nije
ispunila njihova o€ekivanja.

N N DN W wWw w

Pristup trzistu

Znatno viSe iskaza, od onih o pitanjima pomoci/podrske i udruzivanja, dali su anketirani
o problemima pristupa trzistu, pretezno u vidu prituzbi zbog nedostatka organiziranog
pristupa trzistu.

lzuzmu li se proizvodaci mlijeka koji imaju siguran otkup mlijeka uz redovnu naplatu
(obradeno u poglavlju 3. Stocarstvo), sva druga proizvodnja i ponuda prepustena je
individualnom snalazenju poljoprivrednika.
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Moze se uoCiti kako su u tom snalazenju najbolje prosla sva domacinstva u opcini
Plitvicka jezera i poneka od onih u Vrhovinama - zbog blizine Nacionalnog parka i
velikog broja turista koji prolaze cestama gdje proizvodaci imaju svoje Standove (Cesto
pred vlastitom kucom) na kojima nude sir, rakiju, med, kolaCe i drugo. Na terenu je
primijeceno da su neki od Standova ve¢ donekle higijenski i estetski uredeni, a re¢eno je
da nemaju problema s dozvolama pa se moze pretpostaviti kako je taj model
zadovoljavajuci za proizvodace. Ipak, ovakav plasman proizvoda moguc¢ je samo ljeti pa
se izvan turisticke sezone viSe mlijeka daje u otkup, naglasavaju neki anketirani. Buduci
da je trgovanje na Standu dostupno samo nekima, drugi proizvodaci sira kazu da u
njihovo selo dolaze prekupci koji odnose sireve "na Plitvice".

Svi drugi proizvodaci sireva kazu da nemaju osiguran plasman pa se naj¢e$¢e govori 0
prodaji sira po narudzbi. Za ovu bi vrstu prodaje, €ini se, bila vrlo korisna ponuda preko
web-a, kako bi proizvodaci internetom, telefonom ili mobitelom dosli u kontakt s
potencijalnim kupcima. No, upitno je kako se ucestalo ili redovno moze fiziCki obaviti
kupnja, ako se radi o kupcima iz vecih udaljenosti, osim u vrijeme turisticke sezone (npr.
kupci iz Zagreba i drugih gradova). Po narudzbi se prodaje i vecina proizvoda
tradicionalnih obrta (drvo, vuna).

Svi uzgajivaci ovaca rekli su kako ih uzgajaju zbog prodaje janjadi, a ona se sva obavlja
putem sajmova, putuju¢ih nakupaca ili samostalnom dostavom mesarima i
restoranima u gradovima i drugim mjestima. Jednako kao i za mlijeCne proizvode,
prodaja janjadi prepustena je individualnom snalazenju, no uz vecCe napore, jer se radi o
mesu koje se mora hitno dopremiti do kupaca. Jedan od veé¢ spomenutih nacina prodaje
proizvoda jest i onaj putem sajmova na kojima se prodaju drveni predmeti: stolice,
bukare, rukatke, metle i dr. NajCeS¢e se spominju sajamovi u Benkovcu, Gospicu,
OtocCcu i Cetingradu.

Najpovoljnije prilike imaju proizvodaci mlije¢nih proizvoda, mesa, gljiva i druge hrane koji
imaju osiguran otkup od restorana ili plasman u vlastitom restoranu (potonje samo jedno
domacdinstvo). Neki od anketiranih govore o prodaji gostima, a medu njima se Cesce
spominju lovci, posebno Talijani. Stoga se moze zakljuciti da bi razvoj turizma mogao
imati presudnu ulogu za optimalni pristup kupcima - na mjestu gdje se hrana proizvodi.

UzgajivaCi krumpira i povréa svoje proizvode uglavnom prodaju na trznicama (Gospic,
OtoCac, Senj, Novi Vinodolski), a pojedini sami prodaju u Zagrebu na Dolcu ili na
«treSnjevackom placu» (dva domacinstva iz Lovinca, dakle najudaljenijeg podrucja).

Samo pojedini uzgajivaci ili skupljaci ljekovitog i aromati¢nog bilja spominju osiguran
plasman u biljne apoteke, te poslovnu suradnju s tvrtkama (npr. nabava receptura i
plijesni za sirevi od firme PROBIOTIK ili ambalaze iz Huma na Sutli), pri €¢emu se Cini
gotovo apsurdnim da se aromati¢no bilje za rakiju kupuje od PLIVE i EKO HERBALIJE
iz Zagreba kad je to isto bilje moguce ubrati lokalno, bas u ovoj regiji. Samo ovaj primjer
dovoljno ilustrira velike neiskoriStene potencijale medusobnog povezivanja lokalnih
aktera gospodarstva, Cija je proizvodnja i poslovnost o€ito na raznim stupnjevima
samorazvoja, a bez koordinatora.

Turisticko-ugostiteljska ponuda smjestaja (sobe i apartmani) odvija se uglavhom preko
turistickih zajednica, koje se spominju i kao posrednici u plasmanu predmeta
proizvedenih u tradicionalnim obrtima.

Samo jedan anketirani spomenuo je posredniStvo udruga, i to proizvoda¢ drvenih
predmeta iz Kutereva - udrugu KARMENICA.
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Koristenje interneta, opcenito te za promociju i prodaju vlastitih proizvoda, vrlo je rijetka
pojava medu anketiranima. Od 97 anketiranih, dva domacinstva putem tudih web-
stranica predstavljaju svoju ponudu. Naime, vecina anketiranih nije niti ¢ula za takvu
mogucnost izlaska na trziSte. Troje anketiranih ipak planira osnovati web-stranicu za
promoviranje svoje ponude (smjestajni kapaciteti, odnosno stoCarstvo i prodaja
suvenira).

Medu temama koje doti¢u pitanje pristupa trzistu ponovno treba spomenuti problem
vune za koju, navodno, trZiste nema interesa.
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9. ZAKLJUCCI | PREPORUKE

1. Uvodno treba naglasiti da svako vitalno i prosperitetno domacinstvo ostvaruje
rezultate u izrazito nepovoljnim uvjetima, koje odreduju globalni i nacionalni
ekonomski procesi. Stoga svako uspjeSno domacinstvo pokazuje izri€iti vitalitet
i sposobnost, Sto su bitne (iako ne jedine) pretpostavke za uspjesSno koristenje
vanjske pomoci.

2. lako svako prosperitetno domacinstvo temelji svoju energiju i sposobnosti na
individualnim osobinama svojih ¢lanova, bilo bi  korisno poticati njihovu
medusobnu razmjenu iskustava, a u te aktivnosti razmjene potrebno je
ukljucivati i manje uspjeSna pocetnicka domacinstva za koja postoje Sanse
razvoja.

2. Svaka pomoc¢ ili podrska trebala bi se temeljiti na pojedinaénim potrebama prema
individualnim iskazima o vrsti pomoci/podrSke koja je potrebna. TeSko je oCekivati
da bi se iz udaljene, urbane sredine moglo realno proocijeniti Sto stvarno
nedostaje pojedinom poljoprivredniku, tako da bi rad "na terenu”, s akterima
trebao biti pretezni dio posla.

3. U skladu s izriCitim iskazima anketiranih, najpotrebnije bi bilo unaprijediti
postojeCe i uspostaviti nove oblike udruzivanja (zadruge, udruge) buduci da
vecina anketiranih smatra kako bi ih brojnost i zajednicki nastup ojacali na trziStu.
Takoder, zadruge/udruge bi kao mjesta okupljanja i posredovanja mogle pomodi
pri osiguravanju svih oblika pomoci/podrske izvana.

4. Ono sto sigurno nedostaje su znanja, tako da edukacija ne moze biti promasena
podrska. Pri tome treba imati u vidu da mnoga znanja pristizu kroz medije te da
viSe ne postoji potpuno neinformirano domacinstvo.

5. Buduc¢i da odredene administrativne sluzbe zaduzene za poljoprivrednike vec
postoje, a nisu nigdje "pohvaljene" od anketiranih, izgleda da bi prije trebalo
provoditi edukaciju sluzbenika nego samih poljoprivrednika. (Ovdje se,
naravno, namece opcepoznati i rasireni problem birokracije koja "sjedi na grbaci"
gradana, umjesto da im "sluzi".)

6. Buduci da su aktivnosti drzavnih i lokalnih sluzbenika u najvecoj mjeri odredene
drzavnim propisima, svakako bi bilo korisno razvijati suradnju izmedu nadleznih
ministarstava kako bi se kod stvaranja i donoSenja resornih politika i propisa
ostvario utjecaj i ukljudili ciljevi ruralnog razvoja.

7. Kako je gospodarsko i socijalno prezivljavanje ruralnog stanovnisStva jedan od
bitnih vidova odrzivog razvoja, koji je kao model opcenito, a posebno u
Hrvatskoj nedovoljno definiran i prepoznat, postoji golem prostor rada - od
istrazivanja do provedbe - na tom polju razvoja.

8. Uvodenje interneta otvara potpuno nove moguénosti za pristup trzistu i znanju
koje mozda u najvecoj mjeri korespondiraju s bitnim karakteristikama
individualnih poljoprivrednika (za koje bi svaka glomazna, birokratizirana
suborganizacija mogla znaciti samo nova financijska opterecenja i rigidnije uvjete
poslovanja) i potencijalnih kupaca (naj¢eSée obrazovanih, donekle elitnih
potroSaCa autohtonih proizvoda/usluga koji Zele neposredni kontakt s mjestom i
ljudima koji ga proizvode/nude).
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9. Karakteristike individualne poljoprivredne proizvodnje (nasuprot industrijskoj) i
zahtjevi kupaca ovih proizvodal/usluga indiciraju da se radi o nevelikoj
proizvodnji i elithom trziStu. To postavlja u odredenom smislu specificne i
visoke kriterije za kvalitetu proizvoda/usluga, $to ostavlja Siroko polje djelovanja -
od osvjescivanja problema do realizacije kvalitetne ponude.

10. S cillem podizanja vrijednosti poljoprivrednih proizvoda, nuzno je pokretati
lokalne preradivacke kapacitete za suSenje, konzerviranje i pakiranje takvih
proizvoda.

11.Potrebno je raditi na istrazivanju novih modela razvoja sukladno stvarnim
potrebama korisni¢kih skupina.
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